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Gratis publicaties.*

PARTICULIERE FONDSENWERVING
DOOR BELGISCHE
NON-PROFITORGANISATIES
Onderzoeksresultaten in de praktijk
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BAROMETER
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BEDRIJVEN?
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‘Onderzoeksrapport.

onderzoeksrapport
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www.hogent.be/fondsenwerving/

*Online gratis raadpleegbaar maar we verkopen ze ook in print (incl. verzending) voor €30
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Op de agenda voor
vandaag.



Agenda.

Wat is fondsenwerving?

Strategische fondsenwerving

Eens of oneens? Stellingen over fondsenwerving
Ready, Set, Go! Hoe begin ik er nu aan?

Wat kan HOGENT nog voor jullie betekenen?

Q&A
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Hoe is het gesteld met je
persoonlijke ervaring?

Qdlk heb O ervaring

Qdlk heb wel al eens iets geprobeerd, zonder succes

Qlk heb al meerdere dingen geprobeerd, met succes

Qdlk ben ervaren en kan fondsenwerving strategisch en
doelgericht inzetten.
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Hoe is het gesteld met de
fondsenwerving voor je
organisatie?

O Er zijn nog geen donateurs
0 We hebben al enkele donateurs, maar het loopt nog niet zoals gewenst
U We hebben meerdere donateurs en dit verloopt redelijk goed

0 We hebben een sterke donateursbasis en kunnen dit strategisch inzetten
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Watis dat?



Waaraan denken jullie?
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Wat is fondsenwerving?

“Fondsenwerving is de verzamelnaam van de activiteiten die een (non-
profit)organisatie onderneemt om geld te verkrijgen voor het behalen van haar
doelen.”

“Maar fondsenwerving betreft meer dan simpelweg partijen vragen om een
monetaire bijdrage. Liefst wil je een donateur of partner voor langere periode aan je
binden. Om donateurs of vrijwilligers te werven moet een organisatie piekfijn weten
wat haar identiteit en missie is, zodat ze haar verhaal op een zo geéngageerd
mogelijke manier kan verkondigen. De fondsenwerver heeft zodoende ook grote

invloed op het publieke imago, relatiebeheer en promotie van de organisatie.”

HO
Bron: Vakblad fondsenweming GENT



https://www.fondsenwerving.nl/kennisbank/fondsenwerving?page=13

“Fundraising is not about
money.

It’s about relationships.
And the money will follow.”

Vivian Smith
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Bij particulieren vs. bij bedrijven.

M

S( )S s Q &

Samen ondernemen,

Laat kinderen meer betekenen

veilig opgroeien

. - . . y We geloven sterk in de kracht en dynamiek van de bedrijfswereld om
Met jouw steun helpen we hen veilig en veerkrachtig opgroeien. Hier en

ETorS mee te bouwen aan veilige plekken voor kinderen in nood.

Steun kinderen

Doe een gift i Word partner
Doe een gift Geef een cadeau
& W
Word meter of peter Word vrijwilliger
i

Start een inzamelactie
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Persoonlijke contacten.

Eén-op-één
Mail
Brief
Telefoon
Bezoek




Community fundraising.

Peer-to-peer fondsenwerving

v @ UNCEF Beigs - G x o+

€ 2 Cc ma

inicef be/projects/geboorte-castor #*

1 (@B =
unicef&® - a
- LISTE oe NAISSANGE =
S 5 SOLIDAIRE - .
] GEBOORTELIJST .
A\ Geboorte Castor R

Een geboorte, verjaardag of huwelijkiin het vooruitzicht? Als cadeau kan
je een bijdrage vragen vooi‘(fgva[!g! Een sportieve uitdaging gepland?
plige sponsoren via een persoonlijke actiepagina.

door Michiel Libberecht

€942 @

339 # 19

ZET EEN ACTIE OP

dagen resterend donateurs

Steun nu! 'ﬁ

Individuele pagina

rACTND
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Community fundraising.

Crowdfunding

L2 Steunacties Zowerkthet Tarieven FAQ Steunacﬁe;z NL~ QZoeken | S Inlogger
Crowdfunding Goede Doelen
Start direct met crowdfunding voor een goed doel, stichting, VZW of
vrijwilligerswerk '
Bj Steunactie zet je makkelijk een crowdfunding actie op zodat je snel geld kunt inzamelen voor Q Zoeken  Doneren~  Geld inzamelen ~ gofundme Over~ Inloggen | Inzamelingsactie starten

goede doelen, projecten en charitatieve organisaties. Of je nu als individueel vrijwilliger of als stichting,
VZW, goed doel of charitatieve instelling geld wilt inzamelen voor jouw/jullie doel, bij Steunactie kan je
makkelijk van start gaan met een gepersonaliseerde crowdfunding actie.

Bekijk inzamelingsacties
voor non-profitorganisatie
op GoFundMe

Help anderen door bij te dragen aan hun inzamelingsactie of start er

®

DIRECT SUPPORT
FOR FAMILIES IN GAZA!

zelf een voor een familielid of vriend(in).

Inzamelingsactie starten
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Event fundraising.

ona i
DELOVIE V2

Zatérdag~6 december
" 4

adem

kerst- en

geschenkenmarkt
TEN VOORDELE VAN DE VOLWASSENENZORG
zondag
8 december ‘24 M

VAN 10U TOT 17U "

Adem vzw 7/ .
Klein Park 1
3360 Lovenjoel ° Ho




Legacy fundraising.

De dierenliefde van
Mireille Aerens leeft
verder dankzij haar
legaat

BESTEL BROCHURE

Als je iets nalaat aan Kom op tegen Kanker, doe je iets
bijzonders. Je draagt bij aan het realiseren van een droom: een
wereld zonder kanker. Daar blijven we naar streven, totdat
niemand meer hoeft te sterven aan kanker en we deze ziekte
kunnen beheersen of zelfs genezen.

VUB filantrope Mireille Aerens had een hart voor dieren.
Daarom besloot ze om een groot deel van haar vermogen te

schenken aan de VUB. Haar wens om geen proefdieren meer

te gebruiken voor de wetenschap vertaalde ze in een eigen
wijlen Mireille Aerens leerstoel aan de VUB. Mireille Aerens overleed jammer
genoeg in 2020 aan de gevolgen van het coronavirus. Dankzij
een legaat aan de VUB kan haar hart voor dieren anderzoekers
blijvend inspireren om proefdiervrije methodes te
ontwikkelen.
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Snapshot resultaten 2025.

LEGATEN
BAROMETER

LEGATENBAROMETER Ho

GENT

TESTAMENT.BE
5 De typische organisatie ontvangt

€ 187.617 1legaat

in2024

44% van de organisaties ontvangt

meer dan €100 meer dan 1legaat

in 2024
Grote goede doelen @n goede doelen gevestigd in Brussel krijgen de meeste en grootste lagaten

Top organisaties 2024

Hoogste totaalinkemsten uit legaten Hoogste aantallen
1. Stichting tegen Kanker € 30,2 milioen 1. Artsen Zonder Grenzen 110 legaten
2. Artsen Zonder Grenzen € 22.1 milioen 2. Kom cp tegen Kanker 102 lega
3. Kom op tegen Kanker € 20,6 miljoen 3. GAIA 67 legaten
TR e domein internationale solidariteit

en ontwikkeling op 1

de totale bedriffsopbrengsten

Legaten 7% ‘ | Y 9% van de organisaties

duolegaten

Evolutie legateninkomsten 2010-2024

% Na een kleine daling in 2022 nu voor het tweede jaar op rij een stijging in legateninkomsten,
7 maar minder verschillande doslen ontvangen legaten

Sterke neerwaartse trend bij duolegaten “y
Het aantal organisaties dat duolegaten ontvangt en het totaal aantal duclegaten daalt “»,

Staat de Belg open voor nalaten aan goede doelen?

HOGENT Legatenbarometer (2024)
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Direct fundraising.

&
Bestand Bericht  Help

w-8 M O

< Beelden van je geadopteerde Helmparelhoen - Bericht (HT... pel — [m]

€ % = Delenin Teams 3 BB P~

Beelden van je geadopteerde Helmparelhoen

o |«
De Zonnegloed - Dierenpark - Sanctuary <info@dezonnegloed.be> 2|9 ‘ - |@|

Aan © sanneholvoet@gmail.com 9/08/2024

(@ s e problemen zin met de weergave van it berch, Kkt u hier om het in en webbrowser te bekjken.

DE 70NNEGL9EB

Wild animal sanctuary

Beste adoptieouder,
Hier wat leuke foto’s van de dierenfamilie van je adoptiedier Helmparelhoen .

Hou je mails in het oog, we sturen er om de 3 maand enkele nieuwe. Bedankt
voor je steun!

»

Bests Joyee,

Bedankt voor de steun die Amnesty Intermational van jou mag ontvangen!

Al sinds 1961 strijdt Amnesty voor de mensenrechten, een strijd

vandaag onvermosibaar

doorgaat. Bedankt om d

uit te biifven maken ven onze beweging van meer dan 10 miljoen

m

ensen die opkomen voor een vrije en rechtvaardige wereld

Samen maken we een vuist tezen onrecht.

Met jouw steun brengen onze onderzoekers wereldwijd onrecht in kaart, voeren we adties en|

helpen we mensen in nood. Samen geven we mensen vrijheid.

Momenteel verwerken we je pegevens. Je werd zﬂmntwrﬂt devraag je maandelijkse
steun te verhogen en stemde in met het mooie bedrag van|

van het rekeningnummer BE**

le hoeft hiervoor niets meer te doen, wij regelen alles met je bank.

sloop er een fout in je gegevens? Aarzel dan niet om ons te

contacteren be of op het nummer 02 669 37 37.

Samen maken we het verschil.

Samen zetten we stappen vooruit voor de rechtan van mensen en gemeenschappen in de

We houden je op de hoogte van ons werk en de overwinningen die we behalen
woor de mensenrechten.

Met vriendelijhe grosten
Wies De Graeve

Directeur
Amnesty International Viaanderen

AMNESTY

INTERNATIONAL

et LLL

A1.11-kalender
is uw favoriet?

i

Familis Jongbloet-Bouckaert
LODE DE BONINGELAAN 42
8500 KORTRIK

Brussel, 1l oktober 2024

Dag familie Jongbloot-Bouckaert,

K bonLewe Blncausrt. Als otograa reng i verblen an ovr
ot bij

programma’s enel ik chis vorholan van schte mensen.En n 2025
vertel ik deze ook via de kalender van 1111l

Ik geloof in de kracht van verhalon. Door te uisteren naar elkaars
verhaal, leren we elkaar kennen. Alleen 20 kan de angst die we hebben
voor de ‘ander’ verdwijnen.

& ielzoeker of

8. Of voor de jongs i
probeer te vertellen wie deze mensen zin. Zi zijn ook het kind van
. Zij hebbe Is u en k. Wat als

n
we meer naar elkaar zouden luisteren?

Zouden we dan riet tot een veel menselijkere wereld komen?

onsallchld s do rod draad door de kelender ven 1L k
oo dat 4o 12 beclden di i gokozen heb, u doen sisaan bi de
ermitas van moneen over de hls wereld K baskd s oon moment

mijis oto's h
e o hemvan Eotord o ot vo ood mogolik | (TXTTRET sin
proberen vast te leggen. 1985 actief ls freelance-
fotograat voor verschillende
Door dozo bezlrd
uop voor aan mensl o T R
e vag K vaak hoe ngo's het verschi maken. Tussen rocdansigiaite,
basisgezondheidszorg of sterven zonder. Tussen uw kind naar school | Strid tegen onrecht Met h
kunnen sturen en het te eten kunnen geven of niet. Het ljkt soms fotografie hoopt ze dat we
plaat, maar en elkar, waar ook ter wereld,
mensenleven. ‘oen beatje beter leren kennen
n elkaarleren waarderen voor
11111 onze steun. Omdat elk
allemal

te kopen,
wenskaarten te kiezen op de webshop van 1LILII of door een ift to
doen. Hoe u er ok voor kiest om 1L te steunen, u mazkt hiermee

OVERSCHRIJVINGSOPDRACHT

8jnvuliog mot o hand, één HOOFDLETTER of ciferin wart (of blaw) po

R GENT

e pancgmactia | || B CFst ¥ ¥
i L Sheecn y
L0 bE BONNGELAAN 2
G500 KORTRIK
s (8301000 010 00 a1 111" oy v T

serenen(oVplo T8 EB 1)




Direct fundraising.

GENT




Major gift fundraising.

Rode
Kruis

Wat kun jijdoen? v Watdoenwij? v  Wiezijnwij? v EHBO v  Actueel v

HOME » WATKUNJIJDOEN? > STEUNMETGELD > DOEEENDONATIE > DOEEEN GROTE GIFT

Steun het Rode Kruis met een grote gift

Met een grote gift aan het Rode Kruis kunt u levens veranderen. Of het nu gaat om noodhulp bij
rampen, medische zorg in conflictgebieden of structurele ondersteuning voor kwetsbare
gemeenschappen — uw bijdrage maakt impact op een manier die bij u past.

Samen zorgen we ervoor dat niemand alleen staat in tijden van nood. Uw steun is daarbij onmisbaar. Onze
relatiemanagers gaan graag met u in gesprek om uw impact vorm te geven,

Wilt u meer weten of doorpraten over hoe u kunt bijdragen? Neem vrijblijvend contact met ons.

Neem contact op = Grote gift doen




Corporate fundraising.

Solidariteit

€110.213 ingezameld voor SOS Kinderdorpen dankzij de
Solidaire Afronding van Carrefour

A e EERE L

----------

S0S " i
6 595 croreen R F—

Donate a spot

‘ Donate A Spot : Deze spot kunnen wi
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Corporate fundraising.

Giften zonder een tegenprestatie
Sponsoring

Partnerships
(Werknemersvrijwilligerswerk)

tendries

aanbod steunons nieuws

Home » Xandres koopdagen

Naar halfjaarlijkse gewoonte is er weer stockverkoop bij Xandres in Destelbergen.

Een deel van de opbrengst zal geschonken worden aan Ten Dries vzw.

Ga jij ook graag shoppen? En wil je een steentje bijdragen aan een goed doel? Dan is dit
het ideale moment!

Je bent welkom op:
- vrijdag 28 februari tussen 17u en 20u

- zaterdag 1 maart tussen 9u en 13u

Locatie: Xandres, Nijverheidsstraat 20, 9070 Destelbergen

HO
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Digital fundraising.

Algemeen donatieformulier

Hoeveel wens je te doneren?

Selecteer een bedrag of kies zelf hoeveel je wilt doneren

© Eenmalig

alle TEJO-huizen samen of

Alle TEJO-huizen samen

Persoonlijke info

Voornaam *

Achternaam *

iy teiogent
Originele audio

T tejogent @ WIJ ZOEKEN 500 GENTENAARS!
De regering besliste om subsidies voor projecten rond mentaal
welzijn bij jongeren stop te zetten. Bij TEJO is de impact groot en
we hebben jouw hulp nodig!
Ben jij één van de 500 Gentenaars die met een maandelijkse
bijdrage van €5 onze werking wil ondersteunen? @
Met jouw hulp kunnen wij ons blijven focussen op wat écht
belangrijk is: jongeren terug in hun kracht zetten en ondersteunen

v
Doe mee en maak het verschill Samen zorgen we voor een
toekomst vol groeikansen om mooi volwassen te worden.
Word jij één van de 500 Gentenaars?
Steun ons via www.tejo.be/S00gentenaars

8 Meer info op www.tejogent.be
LINK IN BIO
Voor jou

‘L nathalyeristinabravo @ 1 @ o
36w, Reageren

‘ Jjorisvannieuwenhuyze Zeer mooi ik zou ook niet twijfelen ©

Reageren
@ babbette schoonebeck T W I

Qv A

S evitawillaert en 370 anderen vinden dit leuk
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Verkoop van producten/diensten.

]

@ overoONS
sfuDio

e wereld in jo Klas

6|0

W AANBOD ¢ Teug

> INLEEFATELIER

Over de strepen

Over de strepen

Interesse om te boeken? Stuur een mailtie

naar boekingen@studioglobo.be.

Kenmerken

® Belgic

Maak de wereld beter door een heldendaad. Beter nog .. doe dit samen met je leerlingen! Kom naar het
Zebeolab van Studio Globo en toon wat jouw kias allemaal in petto heeft. In ons inleefatelier zullen je

& lager, 2de graad, 3de graad

g P leren over diversiteit.

© Studio Globo Antwerpen, Studio Globo Brussel

Gajij samen met je leerlingen de escape-chall De inspiratie voor dit i zijn zebra's. Zij zijn
net als mensen kuddedieren, maar worden elk door hun eigen persoonlijkheid en uniek strepenpatroon

Overzicht  Mucosocks

muco.;

Muco-aapjes  Fietsbellen

Je lokale
Rode Kruisafdeling

dankt je voor je steun
in 2024

heipt
on [

Wenskaarten  Chocolade (Galler)

Q8 O ewr-

Mondmaskers  Shop voor verkopers

Mucosocks 2024

€15,00

We berekenen jounVerzendkosten bij het afrekenen.

Size Aantal

3335 vl 2

AAN WINKEL

Padel, fiet

tennis, basket, fitness, wandelen, .. De sportsokken
van de M

familie.

=
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Zoveel mogelijkheden!
Wat nu?

HO
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Strategische

Van groot belang!



Dalende subsidies, klimaat, oorlogen,
rampen, groeiende concurrentie, ...

ren op preventie goed
'Elke euro die je nu

st , Moet je later vier keer
betalen”

HO
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“We moeten fondsen werven.”

HO
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We gaan een spaghettiavond organiseren.

We gaan pannenkoeken verkopen.

We verzamelen major gifts in ons netwerk.

We gaan brieven met een giftvraag versturen.

We gaan samenwerken met bedrijven.

We gaan inzetten op maandelijkse giften.

We gaan raad van bestuur en personeel vragen om bij te dragen.
We gaan de lokale service clubs om geld vragen.

We gaan deur-aan-deur om geld vragen.

We gaan een tombola organiseren.

We gaan een crowdfunding campagne opzetten.

We gaan mensen oproepen om te geven via social media kanalen.

We gaan mensen motiveren om geld aan ons na te laten via hun
testament.

HO
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Diversificatie is belangrijk

= je bent niet afhankelijk van 1
inkomstenbron

HO
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Maar...

Fondsenwerving

keuzes maken en focussen
en vooral ook kiezen wat
NIET te doen

HO
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Een
fondsenwervingsstrategie
helpt om...

HO
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.meer inkomsten te halen uit fondsenwerving.

Impact strategisch plan op opgehaalde
bedragen

14%
44%

41%

Meer dan € 100.000
€ 10.001 - € 100.000
B Minder dan € 10.000

33%

Mét FWstrategie Zonder FWstrategie

HO
GENT

Bevraging van 634 Belgische fondsenwervende organisaties QOGENT & FE, 2621



Maar ook:

rust creéren binnen de organisatie

vlottere samenwerking met vrijwilligers

vlottere samenwerking met bestuur

positievere houding organisatie t.o.v. fondsenwerving
groter gevoel van waardering

directie en management spelen grotere cruciale rol

HO
GENT

Bevraging van 634 Belgische fondsenwervende organisaties HOGENT & FB, 2021



Stellingen



Stelling 1

“Ik vind niet dat we
kunnen gaan bedelen bij
de mensen om onze job

te gaan betalen.”

HO
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Je bent niet alleen...

In welk domein ben je hoofdzakelijk actief met jouw organisatie?

17%

Ondersteuning van mensen met een beperking

13%
Gezondheidszorg I 3%

Internationale solidariteit en ontwikkeling

Sociaal maatschappelijk en welzijnswerk GGG 2%
Cultuur, erfgoed en kunsten IIIEEEEGEGEGGGGGGG___—_—— 1%
Kinderen- en jongerenwelzijn I 1%
Milieu en dierenwelzijn G 7%
Educatie en onderzoek I /%
Recreatie NN %

Mensenrechten I 2%
HO

Bevraging van 634 Belgische GENT
fondsenwervende organisaties HOGENT & FB, 2021



Mensen vinden het normaal om te

geven.

de\.\.\“ lklh@,-
\.‘Noo lrdet
we® %y
c 't
«® 9@,,1“

\0© GEEFTEMPEL e,
(2 . O,
v van de Vlaming Ot js
Ik vertrouw de organisatie
1K krii 1k voel Ik toon 1k vind
eerrl1jg me per- mijn het
ficcaal soonlijk sociaal normaal
ttest betrok- engage- om te
aries ken ment geven

Ik kan eenvoudig een gift doen
Ik vind de organisatie deskundig om het probleem op te lossen

Ik draag bij aan een betere wereld

Bevraging van 3075 Belgen

HO
GENT

HOGENT, 2024



Geefgedrag van de Belg in 2025.

van de Belgen heeft het afgelopen jaar een
goed doel gesteund

HO

HOGENT Geefgedrag Belg (2025) GENT



Geefgedrag van de Belg in 2025.

Steunt 1 of meerdere goede doelen
structureel (maandelijks of jaarlijks)

Meest genoemde goede doelen: Rode Kruis
en KOTK

Vaakst de boomers (78%)
t.0.v. generatie X (65%), Y (51%) en Z (32%).

HO

HOGENT Geefgedrag Belg (2025) GENT



Geefgedrag van de Belg in 2025.

Is het typische totaalbedrag dat een Belg het
afgelopen jaar schonk aan een goed doel

De gemiddelde gift bedraagt €305, de modus
€100.

HO
GENT

HOGENT Geefgedrag Belg (2025)



Geefgedrag van de Belg in 2025.

Aan welk(e) thema('s) heeft u geld gegeven het afgelopen jaar?
(Meerdere opties mogelijk) (n=1681)

Gezondheidszorg 49,0%

Milieu, natuur en dieren 33,6%
Sociaal maatschappelijk en welzijnswerk I 30,9%
Internationale solidariteit I 27,6%

Kinderen- en jongerenwelzijn I 23,.4%

Ondersteuning van mensen met een beperking GGG 21,1%
Sport en recreatie NN 19,8%
Onderwijs en onderzoeksinstellingen I 18,1%
Cultuur, erfgoed en kunsten N 13,9%
Religie en levensbeschouwing I 4,6%

HO

HOGENT Geefgedrag Belg (2025) GENT



Geefgedrag van de Belg in 2025.

Attitude t.o.v. manier waarop goede doelen om een gift kunnen vragen

% positief en zeer positief (N = 550)

Via familie/vrienden (bv. iemand geld geven die zelf geld aan...

Via een vereniging/school

Via werk

Via een radio- of televisieactie

Op (online) evenementen

Via sociale media

Via flyers of brochures

In de winkel

Via een brief (post)

Via online banners/reclame

In de kerk, moskee, tempel of synagoge
Aan de deur

Via een e-mail

Op straat

Via de telefoon (SMS/Whatsapp/Messenger)
Via de telefoon (opgebeld worden)

1,82%
1,27%

34,36%
31,27%
26,18%
24.91%
23.27%
17,64%
16,36%
16,18%
14,36%
12,73%
9,09%

HOGENT Geefgedrag Belg (2025)

42,36%

75,2'7%
71,82%

HO
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Het gaat niet om jou
maar om je impact.

Wilt u De Buurtwinkel financieel ondersteunen, dan kunt u storten op
het rekeningnummer BEBS 8939 4407 0450 van het Netwerk tegen
Armoede, voor gifteg T fiscaal attest (vanaf € 40) - Vermeld
DUIDELIJK: "Projeg 303 - De Buurtwinkel".

¥t nodig is kunt u direct betalen, als u een
2 de onderstaande knop ‘donearan’.

HO
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Ingesteldheid.

Je vraagt geld voor je organisatie.

Je geeft mensen de kans om te helpen met
verwezenlijken van impact.

HO
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samen sterkt

GENT



Maar...
waarom zouden mensen of bedrijven geven aan jouw
project/organisatie?

\
Denk na over je “why”.

HO
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Why.

Waarom zouden mensen moeten geven?

Welk verschil kunnen ze maken? Welk verschil
Mmaken we samen?

Waarom is dit probleem belangrijk?
Waarom moet men na helpen?

HO
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Gouden cirkel van Simon Sinek.

“First Why and then trust.”
(Simon Sinek)

https://www.youtube.com/watch?v=TLDV39lbDVw (18 min)

WHAT
Wat doe je? Wat bied je aan?

HOW

Hoe maken jullie het verschil? Hoe
zijn jullie anders dan anderen en wat
maakt je speciaal?

WHY = het doel

Welk verschil maken jullie? Wat zou
er gebeuren als jullie wegvallen? Wat
is jullie bestaansreden?

HO
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https://www.youtube.com/watch?v=TLDV39lbDVw

Stelling 2

“Wij zijn te klein als
organisatie en we hebben
geen tijd en budget om
aan fondsenwerving te
doen.”
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ledereen fondsenwerver.

- Je staat er niet alleen voor

(

y 2

\
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Werk samen.

m klein groot

83%
69%

» De samenwerking met andere non-
profitorganisaties verloopt heel vlot.
(n=36)

&)
=
s
b3

m

Strength in numbers

TESTAMENT.BE

G“MM%W

%
é'ﬁ"‘{ 0]
‘ =

B

Koning
Boudewijnstichting

Samen werken aan een betere samenleving

ERFGOEDDOELEN

Mask e mict d Iateiling vae i BESEEC, 05 ¥CrRGE B 26 Kan Sicuen,
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Leer van andere organisaties.

o N

T T
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Baseer keuzes op cijfers...

en niet op buikgevoel

Hoe belangrijk is het kanaal voor de fondsenwervingsinkomsten? (score op 100)

Persoonlijke contacten (n =184)

Geadresseerd drukwerk (n = 82)

Straat- en/of huis-aan-huis-
werving (n =11)

Evenementen (n = 88)

E-mailmarketing (n =100)

Digitale fondsenwerving (n =
123)

Advertising (n = 37)

Gezamenlijke platformen (n =
70)

Telemarketing (n =13)

Collectebussen (n =13)

3
ﬁ' 47,1

A 320

4
30,06 6>

43,6

—3?4&,3

* 33,8
* 34,1
* 30,1
d 23,0
d 19,8

I — 1'7,%9'0

Bevraging van 634 Belgische
fondsenwervende organisaties.

groot
mklein

HO
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HOGENT & FB, 2021



Bouw interne kennis op.

Impact opleiding op opgehaalde bedragen

25%
41%

Met FWopleiding Zonder FWopleiding
®m Minder dan € 10.000 ®€10.001 - €100.000 Meer dan € 100.000
HO
Bevraging van 634 Belgische GENT

fondsenwervende organisaties HOGENT & FB, 2021



Focus.

Transparante Thierry

V4

Rationeel Geinformeerde Gerda

5
VA
3
Lifestyle Emotioneel
. Urgente Ulrike
Belevingszoekende 9

Bianca

Egocentris

ol HO
Wederkerige Wesley GENT



Donateurs geven aan veel
geefverzoeken te ontvangen.

Het geefbedrag wordt niet verdeeld
over alle geefverzoeken.
.f//

Enkele geefverzoeken worden
geselecteerd en ontvangen een donatie.



Maar...
hoe bereik ik de mensen die interessant zijn voor mijn
organisatie/project?

\
Communiceer op maat

HO
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Communiceer op maat.

Belevings- - p Wederkerige
zoekende | Wesley
Bianca

Geinformeerde
Gerda

HO
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Belevingszoekende Bianca.

samen
beleven

HO
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Wij trekken [opnieuw de

RODE LIJN




Urgente Ulrike.

HO
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Urgente Ulrike.

en geef sterrenouders ,
een tastbare herinnering om te koesteren



Wederkerige Wesley

Cultuur en erfgoed, onderwijs en onderzoek, gezondheidszorg,
religie, kinderen- en jongerenwelzijn, sport en recreatie.

- \Jigpon me wat ik haal uit het
> steunen of zet me in voor
andere zaken."

HO
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Wederkerige Wesley.

)
@KSA ..
Bestellen kan tot 15 oktober 2025 = 82 ksaledeberg

VANILLE WAFELS

LD O B axsa  ksaledeberg Op 18 oktober gaat onze jaarlijkse koekenverkoop
: " weer door! Ook dit jaar kan je genieten van onze heerlijke dozen
koeken:

- Vanille wafels

- Chocolade wafels

- Brownies

- Confituurtaartjes

Voor een doos is het €8.

Vraag zeker aan mama, papa, oma’s en opa’s, buren en vrienden
om een doosje te kopen van deze overheerlijke koeken. Vanaf dit
Jjaar kan je bovendien eenvoudig bestellen via Ravot, via de link
https://ravotshop ksa.be/koekenverkoop-5208 of door de QR-code
op de affiche te scannen.

Bestellen kan tot en met 15 oktober en de bestellingen kunnen

Afrnhanld inrdan an 19 Altahar an ane lalaal Biceam 100 An 120

Arisna . . Qv W

met abri
Krokant en knapperig

17 vind-ik-leuks
22 september

BESTELLEN KAN ENKEL VIA DEZE QR-CODE
Koeken afhalen kan op 18 oktober 2025 van 10u tot 18u
“enkel betoalde Koeken kunnen afgenaold werden

ADRES REKENINGNUMMER!
KsA Ledeberg BES9 0682 2507 8726

@ Een opmerking toevoegen..

£ M.

Je lokale

Rode Kruisafdeling
dankt je voor je steun
in 2024

€10 + -

NT




Transparante Thierry.

Gezondheidszorg, internationale solidariteit, sociaal en welzijnswerk

5!!
20
Y

Y goed
gebruikt
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Transparante Thierry.

82%

van de Viaamse natuur
slikt teveel stikstof

Gemiddeld

24 KILO

stikstof per
hectare per joar

natuurpunt

LAAT DE NATUUR
NIET STIKKEN

Bescherm ze met een ambitieuze stikstofaanpak

De overvioed aon stikstoi verstikt de natuur. bramen en netels woekeren, bomen sterven
af. de poarse heide kleurt bruin, bloemen, bijen en vlinders verdwijnen, helder water wordt
groene drob. Dot moet anders, Hoe? Door een halvering van de overschrijding tegen
2030 en 0% overschrijding tegen 2045.

www.natuurpunt.be/stikstof « #laatdenatuurnietstikken

GENT



Geinformeerde Gerda.

Milieu, natuur en dieren, cultuur en erfgoed, kinderen- en jongerenwelzijn,
internationale solidariteit, sociaal en welzijnswerk

HO
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Geinformeerde Gerda.

“Hi) lEERT \IAN ALLES
-BEHALVE LEZEN

INDEREN WIJ VERBRUIKEN _
Z1J BETALEN DE REKENING

STEUN DE KLIMAATACTIEVAR  11.11.11

WWW.IL.BE  BE30-0000-0000-1111 e el

=
: VLUCHTELING.NL/BACKTOSCHOOL

HO
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Indeling persona’s onder de Vlaamse
bevolking.

Verdeling persona’s

wese | -

Bianca ‘20%
Gerda ‘ﬂ%

Thierry ‘18%

HO
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Stelling 3

“Het geld valt te rapen bij
de bedrijven”

HO
GENT



“We zijn overtuigd dat het niet
makkelijker is (...) maar dat als je de
vraag durft stellen dat je wel rapper

1000 of 2000 euro kan krijgen, terwijl

op al die jaren tijd gaat dat over 50-60

mensen die 40-80 euro gevengwaarje
veel tijd en moeite in steekt.”

Fondsenwerver, Sport en recreatie

HO



Geefgedrag kmo's in Vlaanderen en
Brussel.

Op welke manier draagt de kmo bij
aan goede doelen? (N = 411)

Giften 56,2%

Sponsoring 51,3%
van de kmo’'s in Vlaanderen en

Bedrijf draagt niet bij aan

Bussel draagt bij aan goede goede doelen

20,7%

doelen Partnerships 14,4%

Werknemersvrijwilligerswerk 8,0%

HO

HOGENT Hoe vrijgevig zijn Vlaamse en Brusselse kmo’s? (2024) G E NT



De typische kmo steunt...

&

goede doelen voor goede doelen voor

giften sponsoring

HO

HOGENT Hoe vrijgevig zijn'Vlaamse en Brusselse kmo's? (2024) G E NT



De typische kmo geeft...

&

per jaar door middel van

per jaar door middel van giften

sponsoring (in totaal
(in totaal) P 9 ( )

HO

HOGENT Hoe vrijgevig zijn'Vlaamse en Brusselse kmo's? (2024) GE NT



Hoe groter de kmo, hoe groter de

budgetten.

Mediaan bedrag per onderneming x organisatiestructuur

P —

€8.000
€6.000
€4.000
€2.000

€0

Alleen giften
—Alleen sponsoring
Gift bij sponsoring én
giften
Sponsoring bij sponsoring
én giften

Alleen giften

Gift bij sponsoring én giften

Micro Klein

€405 €2.000
€1.000 €4.000

€500 €2.000
€1.000 €4.250

—Alleen sponsoring
Sponsoring bij sponsoring én giften

Middelgroot

€4.500
€'7.000

€2.000

€'7.500

HO
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Hogere budgetten zijn niet uitzonderlijk.

Bedragen in klassen

31%

26%26% . 54%
19%
15% 16% 13%
I I Il »
_

minder dan €500 - €1199 €1200 - €2999 €3000 - €7999 £8000 en
€500 meer

m Giften (N =172) Sponsoring (N =171)
HO
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De typische kmo krijgt...

&

verzoeken tot verzoeken tot sponsoring

giften

HO

HOGENT Hoe vrijgevig zijn'Vlaamse en Brusselse kmo's? (2024) GE NT



“Die mannen krijgen ook honderden mails per
dag. Het gaat er ook om dat als je mailt —dat is
mijn ervaring vanuit de corporate wereld - je
ervoor zorgt dat de titel van een mail in het oog
springt. Ik heb de neiging om te zeggen ‘vraag
naar informatie’, dan weet ik dat het wordt
gelezen. Je verhaal komt er na. Je wordt gewoon
geselecteerd op titel. (...)"

Fondsenwerver,
Kinderen en jongerenwelzijn

HO



Steun afhankelijk van het actiedomein.

Kinderen &
jongerenwelzijn

Gezondheidszorg

Sport & recreatie Sociaal & welzijnswerk
Internationale solidariteit Cultuur, erfgoed & Onderzoek & onderwijs
kunsten

Milieu & dierenwelzijn Ondersteuning voor

mensen met een
beperking

HO

HOGENT Hoe vrijgevig zijn'Vlaamse en Brusselse kmo's? (2024) GE NT



Sponsoring = zichtbaarheid.

Tegenprestaties bij sponsoring (N =180)

Publiciteit/naamsvermelding (via sociale media, 949
website flyers, affiches, banners, vermelding in... 0

Gratis toegang tot evenement, drankbonnen, etc. 519%

Georganiseerde activiteiten (bv. nocturne, bezoek

achter de schermen, meet & greet, workshop,... 18%
Inspraak in het initiatief 99%
Deelnqme aan/toegang tot belangrijke 89%
vergaderingen, (netwerk)evenementen, etc.
Producten of goederen 59%
Kortingen (bv. voor de personeelsleden) 3%

Gebruik van infrastructuur 1%

HO

HOGENT Hoe vrijgevig zijn Vlaamse en Brusselse kmo’s? (2024) G E NT



Bewaak het evenwicht

[ [ TR

“Op zich is het goed om af en toe eens neen te zeggen tegen een bedrijf. Dan heb je
meer evenwaardigheid. Als je uitlegt aan een bedrijf dat het sympathiek is van hen
dat je ons 2500 euro wil storten, maar wat ze daarvoor in de plaats vragen niet
haalbaar om die en die reden, dan komen ze soms tot inzicht om het te vergroten.”

Fondsenwerver, Sociaal, maatschappelijk en welzijnswerk




De geengageerde kmo’er.

HO
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Geefmotieven.

Geefmotieven (% belangrijk/heel belangrijk) (N = 295)

..authentieken echtis I, 86%

.. concrete informatie geeft over de
projecten waar ze steun voor vragen

.. we willen meebouwen aan een
betere wereld

.. aangeeft wat ze specifiek kunnen
bereiken met onze steun

.. We ons sociaal engagement willen
tonen

I 84%
I 83%
I 79%
I 75%

65%  70%  75%  80%  85%  90%

HO
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5 persona’s.

“We laten anderen groeien door oprechte steun te “We laten de samenleving groelen, gedreven door

bieden.” maatschappelijke impact.”

.
“We laten anderen groeien omdat het onze “We groeien door strategisch bij te dragen aan de
maatschappelijke verantwoordelijkheid is." samenleving.” Ho

HOGENT Hoe vrijgevig zijn ' Vlaamse en Brusselse kmo's? (2024) G E NT



WELK KMO-PERSONA KAN IK AANSCHRIJVEN? e

BEN JE OP ZOEK NAAR GIFTEN OF
SPONSORING VAN BEDRIJVEN?

SPONSORING IK WEET HET NIET ()

HO



Wat met grote bedrijven?

Willen impact maken, meerwaarde als het meetbaar is
(duurzaamheidsrapportering)

Werken graag met bekende, mature en grotere organisaties
Professionaliteit is belangrijk

Werken vaak met structurele partners voor grotere bedragen
Kleinere bedragen kunnen ad hoc

Hebben vaak een stichting voor giften, marketingbudget voor
sponsoring

HO
GENT



Wat met grote bedrijven?

Alles begint bij een duidelijke, realistische en onderbouwde aanvraag
met daarin de win-win.

Willen bij sponsoring return, bv.:
Groei in strategische doelen
Visibiliteit
Vanuit bedrijf
Vanuit organisatie
Medewerkers die vrijwilligerswerk kunnen doen
Expertise
Groei in netwerk (klanten, medewerkers,...)
Klantenbinding

HO
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Let op! Je doet het niet tussen de soep
en de patatten.

=3 Vraagtveelinzet:lang en moeilijk proces

~  Grotere bedragen moeten passen in strategie bedrijf

% Ga strategisch te werk

v/ Stem je financiéle verwachtingen af op wat je kan bieden

i



Hoe begin ik er nu aan?



Start met wat je al kent én maak

het beter.

Groeimatrix van Ansoff

Meer geven laten binnen huidige donorbasis

- Strategische keuze =
Marktpenetratie

Nieuwe doelgroepen vinden voor
bestaande geefvorm

- Strategische keuze =
Marktontwikkeling

Nieuwe geefvormen voor bestaande
donoren

- Strategische keuze =
Productontwikkeling

Nieuwe geefvormen
+ nieuwe doelgroepen

- Strategische keuze =
Diversificatie

HO
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Werk van binnenuit. Begin in je eigen
netwerk = prospectielagen HOGENT.

Kernlaag
s Personeel

o > Bestuur/directie
» Cliénten

» Trouwe donateurs

HO
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Gebruik het netwerk van anderen.

LY
& Stijn , Inge en 87 andere gemeenschappelijke connecties

HO
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Toon impact.

Feiten & cijfers 2024 vzw KOMPAS

T ——TT v

@

@ @
e 1

Q @ a5

—
T

e ——

AANBOD & AANTAL CLIENTEN

o 8 2o

(543 238 cos s o=

WE DOEN HET MIET ALLEEN

. o

GEEFTEMPEL
van de Vlaming

e Ik voel Ik toon Ik vind
me per- mijn het "
P soonlijk sociaal normaal Doorverwijzer
betrok- engage- omte
EE==" ken ment geven

Haar spel

15/03/2024
Op de fiets een beter leven
tegemoet

Dankzij het Bike for Future-project volgde de Olivia
een opleiding tot fietsenmaker. Samen met andere
meisjes vormde ze een wielerploeg en trainen ze in
aanloop van het WK wielrennen in Rwanda.

Haar school

13/02/2024
Dankzij schoolmaaltijden blijven
meisjes ...

In Mali woedt al jaren een ernstige hongercrisis. 1
miljoen kinderen jonger dan vijf dreigen ondervoed
te raken. Met het Schoolkantine-project zorgt Plan
International dat kinderen naar school blijven gaan
en te eten hebben.

Vakantie onder volwassenen 2024

M vond het een zeer fijne vakantie. Activiteiten waren heel leuk, wandelen, spelletjes
spelen en de uitstapjes met de auto, lekker eten en zeer fijne begeleiding. Geen
verbeterpunten, volgend jaar opnieuw!

HO
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Zet de impact altijd centraal.

Beste

Dankzij uw steun kan ORGANISATIE X klijven investeren in de toekomstvan onze ‘bijzondere mensen'!

unnen ondersteune

org op hun maat. Daarbij staat het leven en
eperking steeds centraal. ORGANISATIE X bouwt
aar het veilig en gezond is om te verblijven.

Het is onze missie om hen een lev
geluk van deze kinderen, jongeren en

daarom een net van voorzieningen uit m

Gelukkig kunnen wij rekenen op uw hulp!

Om deze fijne band met u te behouden, beschikke over uw e-mailadres en/of telefoonnummer. Op die manier

kunnen wij u als ‘supporter’ van XXX persoonlij den van het reilen en zeilen binnen onze voorziening door

middel van een nieuwsbrief die wij enkele
Bedankt hiervoor, wij waarderen uw st
Namens al de bijzondere mensen in
XXXX

Directeur ORGANISATIE X HO
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Zet je impact altijd centraal.

Beste
Uw steun maakt 500 kinderen, jongeren en volwassenen met een beperking extra gelukkig!

Uw hulp maakt het mogelijk hen een leven lang te ondersteunen met zorg op maat. Daarbij staat hun leven en geluk steeds centraal. Dat
kunnen we natuurlijk niet zonder de hulp van onze vele vrijwilligers en supporters. En daar bent u een van. Dankjewel daarvoor!

De bewoners willen u als supporter op een meer persoonlijke manier op de hoogte houden van hun reilen en zeilen. Dit bv. door middel
van een nieuwsbrief enkele malen per jaar waar je de bewoners en hun leven beter kan leren kennen of zij u kunnen uitnodigen op

evenementen.

Leert u hen ook graag beter kennen? Laat uw gegevens achter op XXXX, scan de QR-code of bel ons tijdens werkdagen tussen 9 en 17u op

het nummer:
De bewoners en wij waarderen uw steun en betrokkenheid enorm.

Namens al onze bijzondere mensen in XXX,

XXXX

Directeur organisatie

HO
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Toon dat jij hen kan helpen om een
probleem deskundig op te lossen.

Je geld goed besteed

Elk jaar opnieuw kan Kom op tegen Kanker rekenen op de (financiéle)
steun van duizenden sympathisanten. Dankzij hen zamelden we in
2023 een recordbedrag van 47.802.000 euro in. Bijna de helft daarvan
komt trouwens uit legaten. Hiermee helpen we kanker te verzachten
voor patiénten en hun naasten, verspreiden we kankerinformatie en
pleiten we voor een beter beleid. Met preventie en onderzoek helpen
we kanker te bestrijden en te vermijden.

H

‘Zonder Kom op tegen Kanker is dit soort onderzoek Vermijden

¥ 4, - - . .
- "’"*«.,% onmogelijk en zouden we blijven stilstaan in wat we Bestrijden
e e, :
\\‘«d"“‘. v::i:r\sr::::g < doen' ziekenhuizen kregen, na jarenlang beleidswerk van Kom
E——— prof. dr. Piet Ost - radiotherapeut/oncoloog ZAS Verzachten op tegen Kanker, referentieteams om jongvolwassenen
met kanker zorg op maat te geven
Informatie/beleid
MEER OVER INFORMATIEVERSPREIDING & o
" Ik voel BELEIDSBEINVLOEDING
wicia [l oS & M

soonlijk
betrok-
ken

fiscaal
attest

HO

Ik vind de organisatie deskundig om het probleem op te lossen www.kom opteg enkanker.be G E N T

Ik araag by aan een betere wereld



Hou het eenvoudig om te geven.

Draag bij aan onze missie: Doe een

donatie aan Sant’Egidio Scan en betaal met
Payconiq by Bancontact

Online donatie

Welkom bij de donatiepagina van Sant'Egidio.

o0

payconiq

doorgestuurd naar een beveiligde betoalpagina van onze
betaalpartner Mollie. m

Uw voornaam Uw naam scannez et deez avec
Payconiq by Bancontact

Na het invullen van onderstaand formulier zal u worden

Uw e-mailadres Uw telefoonnummer

Straat & Huisnummer

Postcode Gemeente

Doneer voor

Vereniging voor Solidariteit

®€100 O€75 O€£40 O €15 O Ander bedrag

GEEFTEMPEL

panieliaming * Rijksregisternummer verplicht invullen bij stortingen vanaf € 40

Rijksregisternummer

tekeiig e o VERZENDEN

Gl soonlijk sociaal normaal

fiscaal
betrok- engage- omte
EE==" ken ment geven




Wees up to date.

n de kinderen.
Wij vin ij ren naar school kunnen.

Giften vanaf 4 voor 45% fiscaal aftrekbaar

Gelieve bij de mededeling uw mer of ondernemingsnummer te vermelden

(= wvraag FOD financién, het bedrag van giften wordt automatisch v
cruciaal en daarvoor h

inoaangifte door de FOD Financién. Juiste en volledige identificatiegegevens zijn hiervoor
bij een gift uw rijksregisternummer nodig.)

HO
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Durf te vragen.

HO
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Durf te vragen!

Wat is de belangrijkste reden dat u het afgelopen jaar soms geen geld
schonk? (enkel gevers)

28%
15% o
14% 12%
9% 9%
(o)
l l -SA) - =
Financieel niet Geen Ik draag liever  |kontvang Te sterke focus Geen Nog niet bij Te sterke focus Keuzestress
in de giftverzoek op een andere teveel op financiéle aansluiting met stilgestaan op negatieve
mogelijkheid ontvangenvan  manier bij giftverzoeken bijdrage een goed doel boodschappen
interessant
goed doel

HO

Bevraging van 3075 G ENT
Belgen HOGENT, 2024



21% van de kmo’s steunt nog niet.

Redenen om niet bij te dragen aan goede doelen (N = 79)
72%

Dit is niet prioritair voor ons bedrijf

60%
We zijn te klein s 57%
Dit genereert geen toegevoegde waarde... " 55%
We beschikken niet over de middelen maassssssss—————8 51%
We kregen de vraag nog niet s 39%
We hebben er nog niet over nagedacht s 36%
We beschikken niet over de tijd n——————— 35%
We krijgen hier geen informatie over m— 28%
We beschikken niet over de connecties I 28%
Andere mmmmm———— 23%

We voelen de noodzaak niet

HO
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Het stopt niet na het krijgen van een gift!

\

Nazorg en relatie-
opbouw = key.

HO
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Hou je data bij.

ABONNEREN OP ONS TIJDSCHRIFT?

Dit kan op twee manieren:

Je kan een digitale versie ontvangen via e-mail: surf naar deze en laat je
mailadres achter. Zo lees je ons tijdschrift gratis op jouw computer, tablet of
smartphone.
Je kan het tijdschrift thuis ontvangen op papier. Dat kost 20 euro per jaar. Is het de
eerste keer dat je je abonneert? Mail dan je naam en adres naar

. 5chrijf € 20 over op ons rekeningnummer BE12 7795 9005
6892 met de vermelding "tijdschrift + je naam en voornaam.

HO
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Bedank, bedank, bedank!

% 8w 20
BLU 04t 5
& oy

U MARKT HET

VERSCHIL

Thank

THANK YOU!

HO
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Denk aan de lange termijn.

@]

o

Tabel 4: Actiedomeinen

Gezondheidszorg

Internationale solidariteit en ontwikkeling
Educatie en onderzoek

Sociale sector en welzijnswerk

Milieu en dierenwelzijn

Zorg voor mensen met een beperking
Kinderen- en jongerenwelzijn

Sport en recreatie

Cultuur en erfgoed

Totaal

Inkomsten uit
legaten in 2023

€ 69.246.355
€ 33.996.612
€ 26.400.829
€ 21.742.177
€ 17.969.460
€ 14.209.910
€ 11.965.185
€ 4.441.691
€ 384.375
€ 200.734.978

Percentage

van het totaal

35%
17%
13%
1%
9%
7%
6%
2%
0,2%

100%

23
27
22
29
1

33

21

174

Mediaan bedrag

per organisatie

€ 405958
€ 316.165

€ 94174

€ 33.337

€ 973.555

€ 67.019

€ 86.596

€ 2.220.846
€18.784

€ 135294
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Een derde van de gevende Belgen wil nalaten aan
een goed doel of overweegt dit te doen.

Nalaten via testament 2025 vs. 2024 vs. 2023

350,36%36%
29%
26%

24%

22% . ’
0% m 2024

o) (0] [0)
7% 9% 9% 5023
3% 4% 204 2% 4% I
Ja, dit heb ik Ja, maardit heb Misschien wel. | Neen, ik denk het Neen, zeker niet. Ik weet het niet.
reeds vastgelegd ik nog niet niet.
in Mijn vastgelegd.
testament.
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Wat kan HOGENT nog



Gratis advies.
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https://forms.office.com/Pages/ResponsePage.aspx?id=DjH3XBoJxUus1ybHIdTMzcxXb_jJ-tVOtYX_kkhRWFdUN1dLQ1FQNFQ1OFVDMFNHQ01SRDJGN0JHSC4u

Opleidingsaanbod.

Allesomvattende
opleiding voor
fondsenwervers die het
grootste deel van hun
tijd hieraan (zullen)
besteden

Voor directeurs/
medewerkers binnen
fondsenwervende
organisaties en
studenten die zich in
het volledige veld van
fondsenwerving willen
inwijden

www.hogent.be/postgraduaatfo

Leren opstellen van een
strategisch
fondsenwervingsplan

Voor directeurs/
medewerkers van
organisaties die
fondsenwerving
strategisch willen
aanpakken

www.hogent.be/strategische-

Marketing- en
communicatievaardigh
eden die relevant zijn
als fondsenwerver

Voor directeurs/
medewerkers die hun
marketing- en
communicatievaardigh
eden die relevant zijn
als fondsenwerver
willen bijschaven

www.hogent.be/marcom-

Community fundraising
Event fundraising
Legacy fundraising
Direct marketing
Major gift fundraising
Corporate fundraising
Digital fundraising

Je kan zelf je
keuzepakket
samenstellen en
afstemmmen op de
expertisenoden van jou
en de organisatie(s)
waarvoor je werkt.

www.hogent.be/fondsenwerving

Workshops,
gespecialiseerde
sessies, focus op peer-
to-peer uitwisseling en
community

Voor medewerkers van
fondsenwervende
organisaties die zich
verder willen
specialiseren

www.fundraisersalliancebelgium

ndsenwerving

fondsenwerving

fondsenwerving

Smix

.be/nl/activiteiten/
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Postgraduaat fondsenwerving.

Hands-on en praktijkgericht

Coaching door ervaren werkveldcoaches

Stage in een non-profitorganisatie zoals 11.11.11, Kom op Tegen Kanker, ...

En daarna meteen aan de slag als fondsenwerver binnen de non-profitsector

in Belgié en Europa!


https://hogent.be/postgraduaatfondsenwerving

Dienstverleningsaanbod.

In een gratis
verkenningsgesprek
kijken we samen met
jou hoe we je kunnen

ondersteunen.

www.hogent.be/projecten/fonds
enwerving/dienstverleningen-
fondsenwerving/gratis-
verkenningsgesprek/

Heb je advies nodig om
je strategie rond
fondsenwerving te
optimaliseren of te
starten? In een één-op-
éénadviesgesprek
worden al je vragen
beantwoord.

www.hogent.be/externe-
partners/op-zoek-naar-
expertise/ondernemen-en-
management/advies-bij-
fondsenwervingsstrategie/

Heb je al een strategisch
plan opgesteld of ben je
daarmee bezig en kan je
feedback gebruiken?
Met twee formats
helpen we je verder op
weg.

www.hogent.be/projecten/fondse
nwerving/dienstverleningen-
fondsenwerving/feedback/

Leer je schenkers
beter kennen door
onze
doelgroepanalyse,
zodat je meer op maat
kan communiceren.

www.hogent.be/projecten/fond

senwerving/dienstverleningen-

+ Coaching Verhoog de
interne gedragenheid
voor fondsenwerving

+ Coaching Belang van
strategische aanpak
bij fondsenwerving

+ Coaching
Communiceren op
maat

» Traject strategische
keuzes

www.hogent.be/projecten/fonds

fondsenwerving/doelgroepanal

enwerving/dienstverlening/

yse/
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* GRATIS verkenningsgesprek (Blikopener)

« Adviesgesprekken fondsenwerving

- Opleidingen fondsenwerving

« Publicaties uit onderzoek

« Website

e LinkedlIn
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